Методические указания для практических (семинарских) занятий

Общие рекомендации к проведению семинарских занятий

Цели семинара – закрепить теоретические знания; получить навыки применения теории на примере решения практических задач, разъяснения по трудным для понимания вопросам. По окончании курса студенты должны уметь логически мыслить, аргументировано отстаивать свою точку зрения, четко и грамотно (устно и письменно) излагать необходимые знания отдельных вопросов по всем темам маркетинга.

Задачи семинарских занятий: 
1. Образовательные: 

- расширение общего научного кругозора; 

- углубление самостоятельного изучения отдельных, основных или наиболее важных тем курса; 

- формирование навыков, умений проведения научного исследования по данной теме, проблеме; 

- овладение методикой конкретной науки; 

- выбор нужной основной информации из первоисточников, словарно-энциклопедической литературы. 

2. Развивающие: 

- развитие умений доказать, обобщать; 

-умение отстаивать свои мысли, доказательства, выводы, умение интерпретировать; 

- развитие памяти; 

- совершенствование искусства устного и письменного изложения, темы, вопроса, проблемы опыта в соответствии с заданной целью. 

3. Воспитывающие: 

- формирование познавательного интереса к науке учебного предмета и к методам исследования; 

-умение  выступать с самостоятельными сообщениями, дискутировать, отстаивать свои суждения, способствует формированию у них познавательных и исследовательских умений, а также повышает культуру общения

Методические рекомендации для подготовки к семинару/практической работе:

- внимательно прочтите план семинара/практической работы; 

- не откладывайте поиск литературы и подготовку к семинару/практической работе на последний день; 
- не ограничивайтесь изучением предлагаемого перечня литературы и самостоятельно обращайтесь к другим из​даниям;

- проведите  самостоятельное теоретическое и эмпирическое исследование проблемы (опросы, наблюдения, экспериментальная работа), 

- проведите анализ и обобщение полученных данных, 

-сделайте оформление материала, подготовку выступления
 - запишите возникшие у Вас вопросы, зафиксируйте спорные для Вас положения в текстах;

 - проверьте, на все ли вопросы плана семинарского занятия/практической у Вас есть ответы.

Содержание практических занятий

	Неделя
	Название темы
	Кол-во часов
	Максималь-ный балл

	1. 
	Семинар 1. Становление теории инноватики и ее современные концепции
	1
	14

	2. 
	Семинар 2. Эволюция подходов к управлению инновациями
	1
	14

	3. 
	Семинар 3. Современные методы организации инновационного процесса
	1
	14

	4. 
	Семинар 4. Структура современной модели инновационного процесса
	1
	14

	5. 
	Семинар 5. Оценка уровня экономической эффективности инновационного проекта
	1
	14

	6. 
	Семинар 6.   Основы управления рисками инновационных проектов   
	1
	14

	7. 
	Семинар 7. Стратегии голубого океана
	1
	14

	8. 
	Семинар 8. Содержание интеллектуальной собственности как права и ее значение в инновационной деятельности
	1
	14

	9. 
	Семинар 9. Перспективы развития малого инновационного бизнеса  в РК
	1
	14

	10. 
	Семинар 10. Плюсы и минусы венчурного финансирования 
	1
	14

	11. 
	ПСеминар  11 Источники венчурного капитала

	1
	14

	12. 
	Семинар 12. Зарубежный опыт государственного регулирования инновационной           деятельности
	1
	14

	13. 
	Семинар 13. Технопарки Республики Казахстан  
	1
	14

	14. 
	Семинар 14. Развитие инновационной деятельности в Республике Казахстан
	1
	14

	15. 
	Семинар 15. Инновационная инфраструктура как элемент национальной инновационной  системы.
	1
	14
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